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发言人1   00:00
格局中国的生态的话就是什么豆包、DC革命塔，还包括什么通义千问等等。

发言人1   00:07
重点就是现在有一个情况，就是AI它识别的结构和识别的，它选取，因为它是就有点像下下属给上司去给解决方案一样的。他其实是需要有逻辑性，有例证。各方面他全面的搜集网络上非常多的一个信息，然后去做出一个解决方案来。但现在的这些一方面是平台上的这个素材可能是不够的。你看这个一本正经的胡说八道，你知道换绝症的原因是什么？

发言人1   00:34
患病率的原因就是他得到的这个信息不够，所以他就说错了。所以你如果说我们不认真的刻意的去做这种平台打造的话，他很可能他就是乱说，就是你非常的状态。

发言人1   00:45
对，然后你还何况说你去转账，然后现在目前的结构AI的盈利率很低，所以说是投入3%，所以你还是要刻意去做，这些都是这种概念性。然后我们的这个产品，它其实是分为几个步骤的。第一个步骤，最基础的层叫做监测层。就我先测一下这个品牌，在这个系统上面，在这个AI世界被I看到的那个可能性。

发言人1   01:09
我们就会根据我们会一起去挑一些问题来去做测，去诊断一下问题。就你客户他可能提的问题，目前你收到这些素材存在的一些问题，所以我没看到，要诊断一下要如何去调整，于是就会出一个优化方案。优化方案出来之后我们就会去做优化执行。

发言人1   01:28
优化执行之后它就会变成结果你就会很明显感觉到，我觉得菜鸟的角度来讲，就是数据编码，对吧？餐饮是我觉得应该是最快的。这些就是细细讲它有哪些逻辑，有什么有这是都是那种很细的技术，上面一些东西。

发言人1   01:46
然后在后面就是我们做了一些书，然后也做现在在做鸡毛店，还有在做这些书。就一本书秘书长的时候做一是怎么的？然后现在还在做一个。今天之前会不是一个化肥的一个产品，然后现在是总统套餐在做，它其实分为几个部分，第一就是我们的工作流程。

发言人1   02:07
比如说今天我们跟你聊聊清楚了，你的这个对你的沟通的了解了。了解了之后，我们会给你做一个所谓的监测服务，帮你看看，就是看一下在你们在AI10点钟的样子。

发言人1   02:22
第二活动就我们会搞50个问题，这个问题可能你也要参与，或者说你现在就可以给我们了解。然后我们把这50公里准备好了之后，我们就按照这个50问题就让AI不断的去搜索得到的这种反馈。于是诊断好了之后，我们就知道他的数据源各方面我们就去会去把这些跑这些数据源的这种平台去帮你发布等等。就是给你做一个方案。

发言人1   02:47
你如果你确认了，我们就还不能落地，有些可能是需要你去执行。也就是我们来做的，有些平台进行发布可能会效果更好。就总的来讲，就是把你放到推荐位的前面。这就这么个事儿。

发言人1   03:00
所以今天其实你要跟我们讲清楚你们家产品的品牌的策略定价的特点。可能比如说你去去一趟我们家店周围的人，或者是说你傻，他收到什么，在大模型问到什么，你们家会出来，它是一个比较匹配的一个路径，对吧？

发言人1   03:17
把这个路径说清楚了之后，就针对可能成为你客户的人，他他可能会问出的50个问题。然后我们就把他搞500个单进去，他总能在内地上，大概是这样。好，然后以后你们就是开始比如说就卖方案了，是吧？我就给你做什么服务，然后都很了不起。的。

发言人1   03:39
对我们就是相当于说就先可能可以免费。但是我们其实第一步还是要了解你品牌的一个信息，给你做个检测。有一些比如说简单的问卷调研，对吧？

发言人1   03:50
基于这个问卷调研，我们就可以给你出个检测报告，然后等等等，在就在后面还是要去有一个讨论的一个过程，就是我卖一个优化方案。对，然后如果你用了行业，给我们推荐行业的各方面都行，你不是这个品牌界的大郎，对吧？

发言人1   04:07
那你他们主要在做品牌方面，他以前的这样子在在北京人，北京他行业最近几年做的比较好，前几年就是个小设计工作室，就是几个人传一个工作室，都是美院毕业的，都有点情怀做这个。

发言人1   04:31
然后慢慢做起来了，赶着起来赶上这个国潮。

发言人1   04:36
这个风口他们都是比较文化自信，喜欢中国自己的东西，所以设计方向由这个方向在设计餐饮设计圈有两个，一个是亚洲吃面，他们就比较炸，就比较心疼了，还有一个就是农民的霸王茶几，就他们设计的霸王茶几。第一，店，就是那个支付记录吗？

发言人1   05:00
我们做整个品牌的一个那啥，他那个时候在云南都有二百多家店了，他来的时候就带了一个财务总监。他你说他你们设计的时候，他已经两百多个店了。

发言人1   05:14
对他在云南两百多个店，但是他来的时候把原来团队全割掉了，原来团队那个基因他一点都没有，他就带了一个财务总监，然后剩下全是在铜陵县洼和喜茶，然后拆外套，现住的团队。但是他干的时候已经拿到钱了。那用了三个多亿，我们其实之前有一个想法是要跟那个广告这个行业本身他做SEO的合作。

发言人1   05:43
因为我们的优势是技术，系统的这种优势，我们其实是可以作为他们产品的一个部分的。这样的话，我们这种沟通成本就没有了，因为他本身就了解他的客户，对吧？

发言人1   05:53
他就不需要进行沟通的这种程度，他就主要有一个用系统的这个工具，我们提供系统，提供那个技术支撑，然后直接找他们有手里面有客户就直接就合作起来了，对不对对不对？对，我们直接就那你现在你这个还是拿投资，我们想拿投资烧钱，烧钱吗？

发言人1   06:12
其实他不怎么烧钱，其实还好，因为所以有人后面肯定有也有限，也还还好，他其实最主要的是我们那个快点跑案例，然后把这个位置占了干什么？你得占坑位，然后你得把其他其他这个模型，这个模式成熟不？你们的模式是成熟的。我现在不就是看数据吗？更好一点是吧？数据好的话肯定更好，实际也不用特别成熟。

发言人1   06:42
然后你比如说对于这个大品牌，连锁品牌，就比如说茶百道霸王茶几或者是什么海底捞那种上市公司是能查的。

发言人1   06:55
就比如说那种活的还不错，然后有一定体量的，你就相当于给他查缺补漏。对，就是你拿多少增量，人家也不那么关心。对，但是我这块儿我不是空白，你给我填补上。然后还有一个我们可以给他做，就是说一个是引擎，一个是正面的，比如说引流的。

发言人1   07:18
这是一种，还有一个是负面监测，说你在AI上面看到的有可能不是你的正面形象的，有可能是负面的，对不对？这个他现在是没有监控的，没有什么商务人士就有监控条件。最终说你这个同事每天用了两局是吧，他不可能也不现实，也问梁局也不可能对负面监测其实更重要是无关。

发言人1   07:35
所以大市场来说，现在的机会就是媒体端多了一个平台出来。对吧？对对对，你说的有公关就是进入了行刑时间了，公关稿更被AI会给取回来。对，就是内容分发多了一个渠道。以前没有视频，全是文字，对图片，然后出视频对吧？

发言人1   07:59
然后大家在视频端，现在用AI大算法了。对对，多了一个口，是这样子的，你就得把以前的资源移过来，我们就多了一片地，多一个三口。

发言人1   08:11
我看今天那要不然就反正我们都支持，我们今天就给大家介给你介绍了大概的样子了。如果我如果你觉得OK，我们就签一个那个协议，我们这里有个协议的版本。大概的意思就是现在提供的一个服务，我们的定价是6880，然后是两个月。

发言人1   08:33
然后是因为是工作案例法就是免费，但是就需要你缴费数据，这就是协议的核心内容。然后我可以把那个店的后台都给你们，然后你们自己看都可以是吧？好的，然后这个其实最主要是变化这个部分是吧？

发言人1   08:50
然后另外一个，就是今天的内容，就是你跟我讲清楚你的那个品牌，你的餐饮的这个品牌的它的一些特点，我们待会儿会有一个问题。然后清楚了之后，我们就会大概就会比较有数了之后就可以帮你去做一下，先做介绍报告，然后再做一个执行方案，然后就可以执行了可以就一步一步到位。

发言人1   09:09
这个就看一下他那个数据反馈能不能，对你就是能是不是可清晰感知的。这个是我们去做的一些对吧？因为可能我们现在更多的是做的是一个产品曝光，品牌曝光。

发言人1   09:28
但是品牌曝光到你的线下有直接有效益收益，那些人家可能会有一定的过程，这个是我们的。我简单也介绍一下，就是我们的比如平台，然后这个平台是这是我们内部这个内部账号，内部账号我们可以看到现在我们这是金宝店的平台，对，覆盖了，这是是所有的这是这是金宝殿的。

发言人1   09:50
可以看到它给它覆盖了六个平台，它现在的整个提取率49%，就是问的问题能不能把这个49能看到的，然后这是这段时间的他的表现，然后这是他的竞品，竞争对手竞品的出现率。

发言人1   10:06
大家都听到了竞品情况，实际上出现率也非常高，当然可能有标准能达到，我们还在才刚开始打给他做，这个是没有限制的。涛零确实很高，对吧？

发言人1   10:18
这底下就是有没有看到鱼，但是都是本地的那个川菜里面的对，明星馆的，明星馆的不是有一个明庭发电。对，有个问题，现在第一是谁？永乐饭店，还有明廷文和饭店，是啥我都没吃，没听懂，不知道。

发言人1   10:38
他这个也是跟你全国媒体推流有关的，有有一定关系有一定关系，他推起来，他这个手机上我们的监测大概就竞品大概有几十种。因为你的餐厅，餐馆这种就很多，对不对？他是小火锅也很多，火锅也多，然后这是最最近段时间的这些相关的一些问题。

发言人1   11:01
因为我们现在监测的，你看这个回答国家经理特别多的。对推荐成都的石灰的川菜，成都本地人常去的川菜，成都哪家川菜性价比高？这幽灵盘，他们的回复的情况，谢谢。

发言人1   11:18
这个是一个，我给你们看看，这个是关键是我这个数据太慢，这个是鸡毛店的在deceive上面表现。流水不上面，你看看到我们能看到他的数据分别三年来源是吧？对，这是姓名，但是信息来源我们看到主要的这个在这些层上面。穷游网什么这些出现了。对对对，这些上面就是收录了。

发言人1   11:49
他的都能回答的，大众点评和美团，还抖音上的那个数据更多。

发言人1   11:55
对企业来讲不一样，抖音上，这个是digital sex，digital sample上面他收不了我收不了那个抖音上面的东西，就是不同的大模型, 它背的数据源是不一样的。你你你看的是这个，比如说豆包，我们来看看豆包的这个，你有没有看到豆包上面的这个数据源就同样是劲爆店的头条上面四百多。然后这个就是豆包的体现了。

发言人1   12:23
那我解释一下，就是不同的大模型。比如说豆包出行字节跳动系抖音头条，明白了吗？他是什么时候？他生态体系的数据总为别人开放，就是说他们开发一个腾讯，有腾讯的体系，腾讯源码，然后第四个有它的体系，然后阿里巴巴有一份体系，它们不同的生态体系。

发言人1   12:44
所以你要影响是不同的，大模型是不同的影响原因是这个企业如果他不通过这个专业的问题，他怎么影响？对，你看那个布局，他也要，因为他的性格，就比如说我就更新新希望体系的对吧？

发言人1   12:59
然后他就跟其瑞幸体系的，就每个人他的所在的生态不一样。所以他数据源对你拿不到数据，主要是他肯定是对他数据他这个他肯定要他不认，他要搞自己的，自己也不给他。对，对，他们是互相是竞争对手。对，所以说他的身材是割裂的。

发言人1   13:19
对，所以你得都。就是跟那以我们以前去进SEO的时候，我360搜索和百度搜索，那不是Google搜索，那不是一回事儿，对吧？

发言人1   13:30
它是一个意思，你都得看你这个对，这个可以可以这个数据化的来来看到我们这些数据都是非常真实的，就是实实在在的就是你领导的第一位是携程旅行。他是一个餐饮，居然是携程旅行的效果更好。餐饮节奏正常，一个外地客户大众点评。

发言人1   13:50
对，还有携程，携程上，携程上有携程上很多就是那种旅行博主发的旅行帖子是这样的，他就体现出来给某鸡毛店，所以说鸡毛店你看这个上面我们就是跟他做的效果就更好一些这个这个是内容监测的趋势。在这个是什么？是那个数据是日期是什么？

发言人1   14:14
近30日近30日就11月11月开始做的是吧，11月11月11月份之前的那个信息升了级，就把是不是还有向下的2个点点的11月10 11号怎么会向下那么多呢？你看这个点是哪一个？你听着我这我看这个是是哪家元宝，元宝所有的都下降了。是不知道说不清楚，要分析这一天两天的，你们看不出来。那天就没有多少客人。

发言人1   14:50
你有多少个人？想吃吗？不是不是他这个数据不是这个意思，这个数据是我们相当于是模拟客人在所有的AI的平台上面，然后提相关的问题，然后他回答的答案对，不对？相当于所以说这些答案你们能够看到，我给你看看哪个看这个上面你能看到我们的这个。

发言人1   15:19
Okay, 我是刚才那个客户的平台，还没有选，那他们要选一下是吗？或者说我们要给他一个建议，你先给他一个建议，能怎么调研一下，研究一下，给他一个建议。

发言人1   15:46
全网热热门关键词是什么？你知道，这个是整个我们全网各个平台上面的这一段时间的这个热点的东西。就是什么什么全蚀功效，还有那个功效，上面热词，热词全词是什么意思？

发言人1   16:09
不行，不知道，我也看不清楚这个是直接网络上，这个相当于直接数据分析出来的。每日新闻上面的，星期四每日星期抖音报纸拯救会议。怎么说我进出口总额什么什么的，有。这些就是对内容，它有一些有有一些影响，有些内容跟这个热是关联的，它的那个搜索度就高，它的那个相关率就高，他是这样的，鸡毛店做的还挺成功的。

发言人1   16:40
对，基本上就是做的很好的。你现在有那你现在有什么成功吗？你现在有什么？你现在的产品还有哪些？现在我们主要是靠美团，大众点评，美团和单位的现在的产品都是的。美团大众点评，抖音，你们开始抖电吗？

发言人1   17:06
开始抖的，那个不叫抖音，那个叫抖音来客，抖音来客，咱这上面能下单买你套餐。都电子针对零售，结婚，你现在问一下结婚豆包，你家店他是怎么反应？

发言人1   17:21
你说一下，你给我介绍一下，他应该他开了抖那个抖音抖音来客，他应该能看到。我这样说那我这样说，我来问你，我刚才忘了在吗？抖音一键登录，**，*这个就是登录延器的对字。对，他这个他做的好，就是说自己的这个继续抓。对抓数据可以直接推的，他是优先推抖音。

发言人1   17:52
人一人搞一套，**，这个是不是我们做一个专业的分析？我想说是这样，刚好刚刚忘了跟你说了，我要做一个边框，就靠什么也好，直接这幅图我要给大家做个框框，你就选哪个好，选这个好还是这个好？他这个。那叫什么路？那个叫就这几个，我觉得这个好是吧？

发言人1   18:28
我也觉得看老师没提升到胡桃木色出行，我们是大众点评，每团能站，现在能占我们销量的80%。然后抖音现在10%都占不到，然后这些是自然流，美团占80%。70了，60到73.0和60，然后呃答辩人不到10%，抖音占不了10%。然后剩下就是自然流。

发言人1   19:01
然后隔壁那个店，你看我们超2，它抖音能占70%，美团占20%。我怎么不来了？我们抖音没做好。对，我说你们看到比如抖音来的，他是走直接从抖音上面订餐，还是是还有他买的抖音的券？

发言人1   19:19
我们验的就是抖音，有一页抖音的劵，然后你每天他有后台吗？比如抖音外科，我能看到昨天的营业额，然后实时的卖多少张券儿，用昨天卖了2000，昨天卖了多少，验了两千多少。可能有这个后台是吧？这是昨天压了八百多，卖了1000 0点儿。然后多少单这个都有的。然后比如说有这个交易查询，他实时的每一笔你都能看得到。可以，我们的就是我这么问他的，我。

发言人1   20:11
看这就是我楼上的店，小龙虾火锅全球旗舰店。我我我知道你看我说的是戴小龙，对不对？但是他跟我说的对，戴小龙，但是他没有关联，人家是不是他关联成了一个小红卡了？这就是我楼上的店。对，我知道我的意思就是说，其实是因为你们家的品牌都没有可能带着那个时候你就问一下，对是吧？欢迎欢迎欢迎欢迎。欢迎这个家长都不欢迎，也应该有问题，我不嫌弃，我现在会反省。
