
AI 领域品牌表现指数
[bookmark: _GoBack]联合研发合作框架协议

	      本协议由国家广告研究院（以下简称“甲方”）与四川远见行人工智能科技有限公司（以下简称“乙方”）在平等、友好、合作共赢的基础上，经充分协商达成一致。双方愿依托各自专业优势，推进《AI 领域品牌表现指数报告》和相关研究成果的建设与发布。



[bookmark: heading_0]一、合作背景与共同愿景
  随着人工智能技术的深入发展，品牌在 AI 生态中的呈现方式、内容引用机制与传播路径均发生深刻变化。为推动我国品牌在智能传播时代的建设与提升，双方拟联合成立项目组开展：
· 《AI 领域品牌表现指数报告》研究工作
· 年度白皮书编制及发布
· 指数体系、指标框架与研究方法的建设
双方共同愿景是：
	通过权威机构与技术力量的有机结合，构建我国 AI 领域品牌表现评价体系，促进行业健康发展，形成具备社会与实践指导意义的研究成果。



[bookmark: heading_1]二、合作内容与工作机制
双方基于各自优势，共同推进以下工作：
1. 联合设计 AI 领域品牌发展指数的指标体系与研究框架；
2. 共同编制《（年度）AI领域品牌表现指数报告》；
3. 开展行业研究、案例分析、趋势洞察等系列研究活动；
4. 共同组织或参与与指数相关的发布会、论坛、研讨会等；
5. 积极推动指数体系在行业中的宣传与应用；
6. 在适当场景下开展课题合作、地方项目、企业咨询等延展合作。
双方将在尊重彼此决策体系的前提下，通过定期沟通协调推进工作。

[bookmark: heading_2]三、甲方职责（以权威与指导为主）
甲方作为行业权威机构，将：
1. 担任指数与报告的主办或联合主办单位；
2. 负责研究工作的 学术指导、理论审核与专业把关；
3. 协调专家资源，对指数体系与报告内容提供 专业评审意见；
4. 适时提供全国媒体、行业协会、地方机构与重点企业的资源支持；
5. 指导并参与指数发布、论坛等公共传播活动；
6. 支持指数体系在品牌传播、公关管理等领域的行业应用探索。

[bookmark: heading_3]四、乙方职责（以技术研发与专业能力为主）
乙方作为技术与方法论提供方，将：
1. 主导指数模型的整体构建，包括：
· 指标设计、权重研究、逻辑框架
· 指数可视化呈现方式
· 研究案例分析
2. 提供指数研究所需的技术工具、数据处理能力与计算支持；
3. 负责指数结果的生成、展示及报告撰写工作；
4. 配合甲方完成成果审核、专家汇审及发布前优化；
5. 作为技术联合署名单位参与所有成果呈现与公开活动；
6. 在成果推广中为合作品牌、机构提供专业解读与落地支持。

[bookmark: heading_4]五、知识产权与成果归属
[bookmark: heading_5]1. 乙方原有系统的权利确认
甲方充分尊重并认可：
	乙方在本合作启动前已自主开发完成“AI 品牌表现监测诊断分析系统”及其配套算法、模块与功能。上述系统及全部技术成果的知识产权归乙方所有。



[bookmark: heading_6]2. 指数体系的知识产权
双方同意：
· 指数的概念体系、指标框架、结构图谱、方法论阐述属双方共同研究成果；
· 报告中公开展示的文字部分由双方共同享有署名权；
· 在不涉及核心技术细节的前提下，双方均可在学术交流或政府课题中引用。
[bookmark: heading_7]3. 指数的可执行模型与底层算法
	指数的执行模型、算法逻辑、参数设置、计算规则等专业技术要素，由乙方独立研发并承担技术维护责任，相关知识产权归乙方所有。


[bookmark: heading_8]4. 白皮书成果的署名
· 署名顺序按双方协商确定，一般为：
国家广告研究院 +技术开发方
· 双方均可在自身渠道发布成果，但需保持内容一致并注明对方。

[bookmark: heading_9]六、成果发布与传播
双方将按照“权威性优先、学术性主导、合作性呈现”的原则，共同推进：
· 指数发布会
· 行业论坛
· 媒体传播
· 行业培训等活动
甲方在公共传播中负责把关权威性，乙方负责提供数据与技术支持。
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未来若需要面向企业或政府开展指数应用、咨询服务等商业合作，可采取：
1. 双方联合开展的模式
2. 甲方作为指导单位、乙方承担技术实施
3. 收益分配另行商议，签署补充协议

[bookmark: heading_11]八、保密条款
双方对合作期间获取的未公开信息负有保密义务，包括但不限于：
· 技术细节
· 算法逻辑
· 合作方案
· 数据资料
· 未发布成果
保密期限：三年。
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协议自签署之日起生效，有效期三年。期满可续签。
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发生争议时，双方应本着友好合作原则协商解决；
 协商不成的，提交协议签署地人民法院处理。
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甲方：国家广告研究院
 
代表人：__________
 
日期：____ 年 __ 月 __ 日


乙方：四川远见行人工智能科技有限公司
 
代表人：
 
日期：____ 年 __ 月 __ 日




