
《GEO 优化｜AI 品牌资产监测诊断分析体系》


[bookmark: heading_0]第 1 页｜封面
[bookmark: _GoBack]GEO 优化 · AI 品牌资产监测诊断分析系统与可见性增长体系
 中国首个「AI 品牌资产指数」起草者
 （联合国家广告研究院）
一句话定位：
	我们正在构建 AI 时代品牌可见性的基础设施，并制定行业标准。



[bookmark: heading_1]第 2 页｜核心亮点（投资人 10 秒钟理解我们）
· 我们是行业标准制定者：与国家广告研究院联合发布《中国 AI 品牌资产发展指数》
· 我们不是工具，是基建：为品牌提供 AI 世界的可见性标准、监测体系、增长体系
· 真实效果可验证：提及率从 2% → 65%；从 0 → 37%；从 36% → 48%
· 可直接带来业务转化：代小龙火锅案例实现真实到店消费
· 双轮商业模式：SaaS 监测（高毛利）+ GEO 优化执行（高客单）
· 我们走得早，已经积累独家数据资产和方法论体系

[bookmark: heading_2]第 3 页｜时代背景：为什么是现在？
[bookmark: heading_3]1）AI 搜索正在取代传统搜索（入口革命）
· 超过 60% 用户更依赖 AI 回答
· AI 不展示网页，而是输出唯一答案
· 企业曝光被彻底重构：
过去：搜索排名 → 现在：AI 回答结构
[bookmark: heading_4]2）SEO、SEM、内容营销全面失效
· SEO 排名 ≠ AI 回答引用
· 广告投放 ≠ 模型生成逻辑
· 内容不再靠“量”，而靠“引用价值”
[bookmark: heading_5]3）GEO（Generative Engine Optimization）成为品牌新基建
· 未来品牌竞争核心：
	· 谁能让 AI 在回答里“提到你、引用你、推荐你”。



[bookmark: heading_6]第 4 页｜行业痛点（所有品牌都在焦虑）
品牌今天普遍面临：
· 不知道 AI 有没有提到我
· 不知道为什么 AI 总是回答竞品
· 不知道怎样调整内容能“让 AI 用我”
· 没有监测标准、没有行业指数、没有增长模型
· 没有工具评估效果，更没有方法论来优化
→ 市场混乱、无标准、无体系，但需求爆发式增长。

[bookmark: heading_7]第 5 页｜我们的定位（一句话）
	我们构建 AI 世界里的“品牌存在感”基础设施：
 让品牌知道：是否被看见？如何被看见？为什么被这样看见？如何被更好地看见？



[bookmark: heading_8]第 6 页｜我们的产品体系（监测 + 优化 双引擎）
[bookmark: heading_9]① AI 品牌资产监测系统（SaaS，高毛利）
· AI 提及率 / 排名监测
· 搜索图谱（AI 检索 → 引用 → 回答路径）
· 竞品引用链路 / 爆文溯源
· 关键词趋势 / 问法结构优化
· AI 品牌资产指数（自动生成）
· 行业报告 / 舆情监测 / 异动预警

[bookmark: heading_10]② GEO 可见性优化执行（高客单，高复购）
· AI 内容生成矩阵
· 品牌问答体系重建
· 引用结构化内容创作
· 关键提及率/排名 KPI 提升
· 持续 2–3 周可见初效，2–3 个月显著提升
	系统驱动策略，优化驱动结果。



[bookmark: heading_11]第 7 页｜真实案例
[bookmark: heading_12]案例 1：代小龙火锅（线下真实转化）


点击图片可查看完整电子表格

[bookmark: heading_13]案例 2：真术相成（AI 培训机构）


点击图片可查看完整电子表格

[bookmark: heading_14]案例 3：《AGI世界生存密码》图书推荐（线上真实转化成交）


点击图片可查看完整电子表格

[bookmark: heading_15]第 8 页｜我们的交付能力
· 总对接项目：12 个
· 真实监测项目：6 个（已稳定交付）
· 优化执行项目：2 个（均产生显著效果）
· 舆情监测：6 个，已出 4 份报告
· 客户反馈：交付专业、深度认可度高
结论：
	我们不是概念公司，是已经跑通闭环的实战型团队。



[bookmark: heading_16]第 9 页｜商业模式
[bookmark: heading_17]① SaaS（AI 监测诊断分析系统）
· 年费 15,000–25,000（标准版）
· 年费 50,000–80,000（旗舰版）
· 毛利 50% 以上
· 可规模复制、渠道可扩展
[bookmark: heading_18]② GEO 可见性增长（优化执行）
· 3,000–5,000 / 月（基础执行）
· 80,000–10,000 / 月（矩阵扩展）
· 5,000–20,000 / 阶段（绩效奖励）
[bookmark: heading_19]③ 渠道代理（快速铺市场）
· 授权代运营机构使用指数 + 系统
· 我们做标准，他们做交付
· 轻资产扩张，不烧钱

[bookmark: heading_20]第 10 页｜核心护城河
[bookmark: heading_21]1）行业标准制定权（最强护城河）
我们已经与国家广告研究院达成合作，联合推出：
	《中国 AI 品牌资产发展指数（ABAI Index）》


谁做品牌，谁都必须引用。

[bookmark: heading_22]2）数据资产（时间换不来的壁垒）
我们正在积累：
· 多行业、多模型、多维度的时间序列数据
· 检索链路、引用链路、提及趋势数据
· 行业基线 & 竞品对比体系
数据越久越值钱，别人永远追不上。

[bookmark: heading_23]3）方法论体系
包括：
· 可见性五维模型（V5）
· 内容引用链（CRL）
· 检索路径（MRP-Path）
· 品牌资产指数（ABAI）
	谁想做 GEO 优化，就必须用我们的语言体系。



[bookmark: heading_24]4）双轮商业模式（稳现金流 + 高增长）
这类模式是投资人最喜欢的：
· 工具 = 稳定现金流
· 优化 = 高利润 & 高复购
· 数据 = 长期壁垒
· 渠道 = 快速扩张

[bookmark: heading_25]第 11 页｜市场规模
· 中国有 25 万+ 中大型品牌
· 其中超过 10 万家有“品牌 + 公关 + SEO + 内容”预算
· 按每家企业 5–20 万/年的 AI 品牌管理预算测算
· 单中国市场就达到 500–2000 亿规模
	我们不是抓一个新风口，而是站在了“品牌传播结构性变革”的中心位置。



[bookmark: heading_26]第 12 页｜未来发展规划
[bookmark: heading_27]0–6 个月（夯实标准 + 案例 + 数据）
· 发布中国首个 AI 品牌资产指数
· 建立 100 个品牌数据库
· 打造 10 个行业标杆案例
· 建立 30–50 家地区代理
[bookmark: heading_28]6–12个月（行业渗透）
· 成为品牌方默认采用的 AI 监测诊断分析系统
· SaaS 续费率达到 75%
· 建立全国渠道体系
· 发布行业方法论白皮书
[bookmark: heading_29]12–24个月（成为行业基础设施）
· 占据中国 GEO 市场前五强，获得稳定和成熟的市场份额
· 扩展国际版指数
· 成为大模型平台推荐的品牌可见性合作伙伴

[bookmark: heading_30]第 13 页｜融资规划
[bookmark: heading_31]融资金额：200 万人民币
出让 10% 股权
[bookmark: heading_32]资金用途：
· 40% 产品与系统能力强化
· 20% 渠道代理体系建立
· 15% 行业指数发布 & 品牌公关
· 10% 标杆案例打造 & 优化交付升级
· 15%  团队构建和完善
[bookmark: heading_33]核心目标：
	12 个月内构建中国 AI 品牌可见性基础设施与行业标准体系之一。



[bookmark: heading_34]第 14 页｜团队介绍
邱小平  计算机博士 西南交通大学教授、系主任  首席顾问
赵其刚  计算机博士  西南交通大学教授   技术顾问
饶庆昇  创始人  成都高新信息技术研究院人工智能研究所所长，AI品牌资产赋能中心主任 
王 静  北京大学 MBA  CMO及联合创始人  
Li rich   GEO技术工程师  硅谷知名某GEO公司 AI工程师  GEO核心程序开发人员
王举伟   CTO  联合创始人，原阿里AI工程师，
晴 予    CDO  AI数据分析工程师  万象方舟AI收据分析系统的开发者

亮点总结：
· 深度理解品牌、GEO、内容结构与 AI 检索逻辑
· 具备产品研发、行业洞察、内容策略与落地执行能力
· 具备与权威机构合作经验
· 是国内最早一批研究 AI 品牌可见性的团队

[bookmark: heading_35]第 15 页｜结束语（
	AI 时代的最大变化不是技术，而是“入口重写”。
 我们做的不是产品，而是未来品牌可见性的基础设施。
 我们不是进入一个行业，而是在定义这个行业。
 愿与您一起，把这件值得做 10 年的事情做大做强。
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		指标		优化前		优化后

		提及率		0%		23%（持续提升）

		内容结构优化		弱		覆盖更多关键场景

		业务结果				主动的线上销售
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		指标		优化前		优化后

		AI 提及率		2%		65%（提升 32.5 倍）

		内容场景覆盖		极弱		显著提升

		AI 回答引用情况		几乎不引用		品牌成为主要回答来源

		业务结果		—		真实到店消费转化
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		指标		优化前		优化后

		提及率		约 0%		37%

		搜索可见性		无		稳定出现

		品牌结构化资产		无		建立核心内容体系
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