AIBE赋能中心·战略渠道合作协议
协议编号： AIBE-202X-CHANNEL-001
签订地点： 四川·成都
甲方（赋能中心/技术方）： 四川远见行人工智能科技有限公司
乙方（渠道合作伙伴）： ________________________________
鉴于甲方在AI品牌资产管理（AIBE）领域的技术和服务优势，乙方在特定区域/行业的市场资源优势。双方本着互惠互利、共同抢占AI数字主权的原则，经友好协商，达成如下合作协议：
第一条 合作背景与定位
1. 战略目标： 双方致力于帮助企业建立AI时代的“数字主权”，通过AIBE系统和服务让品牌成为AI大模型的首选推荐。
2. 角色定位： 甲方提供核心技术底座（算法、系统、内容策略）和优化服务；乙方作为甲方授权的渠道合作伙伴，负责市场拓展与客户维护。
[bookmark: _GoBack]第二条 合作层级与权益（请勾选）
双方确认，乙方以如下身份加入AIBE生态体系，并享受对应权益：
□ 1. 认证服务商（入门级）
· 预存启动金： ¥20,000元
· 结算折扣： 服务刊例价 7折
· 核心权益： 授权牌匾、1个专业版账号
□ 2. 城市/行业运营基地（区域独家）
· 预存启动金： ¥50,000元
· 结算折扣： 服务刊例价 6.5折
· 核心权益： 授权牌匾、3个专业版账号、1名运营师培训名额。
□ 3. 战略合伙人（最高级）
· 预存启动金： ¥100,000元
· 结算折扣： 服务刊例价 6折
· 核心权益： 行业白皮书推荐权、5个专业版账号、2名运营师培训名额、最高级专家支持。
第三条 资金结算与账户信息
1. 预存款模式： 乙方的启动金即为预付款，存入甲方账户。后续业务订单费用，按对应的折扣价从余额中扣除。
2. 首单标杆案例扶持（对赌条款）：
3. 特批成本： 乙方首个案例（限自有品牌，含10-30词/3大平台）按特批价 ¥8,900元 从预存款中扣除。
3. 返还激励： 若在本协议有效期内，乙方累计下单/充值金额满 10万元，甲方将首单扣除的 ¥8,900元全额返还 至乙方账户余额。
3. 甲方指定收款账户：
3. 账户名称： 四川远见行人工智能科技有限公司
3. 账户号码： 121285097375
3. 开户银行： 中国银行股份有限公司成都晋阳支行
4. 发票开具：
3. 甲方在收到款项后5个工作日内，向乙方开具等额合法有效的增值税专用/普通发票。
3. 开票类目： 技术服务费 或 咨询费。
第四条 服务标准与交付管理（详见附件）
为确保服务质量，避免过度承诺及沟通误差，双方严格遵守本协议附件中的作业标准：
1. 服务定义与边界： 依据《附件一：GEO服务产品手册与免责声明》，明确服务范围及AI技术的随机性风险。
2. 需求对接： 乙方提交订单时，需严格按照《附件二：GEO项目需求采集表》填写，并确保语料符合准入标准。
3. 执行与监控： 甲方依据《附件三：执行流程与质量控制》进行作业，并按《附件四：交付成果标准》提供结案报告。
第五条 市场保护与支持
1. 区域保护（仅限运营基地/战略合伙人）： 甲方承诺不在乙方授权的独家区域/行业内签第二家同级别代理。
2. 技术和服务支持： 甲方提供售前方案协助、统一的品牌手册、销售PPT及案例库。
第六条 协议期限与终止
1. 本协议有效期为 壹年，自签字之日起计算。
2. 协议期满前30天，双方可协商续签。
第七条 附则
1. 本协议附件（附件一至附件五）为协议不可分割的一部分，具有同等法律效力。
2. 本协议一式两份，双方各执一份。
甲方：四川远见行人工智能科技有限公司
授权代表签字：
日期：202X年 月 日
乙方：______________________________
授权代表签字：
日期：202X年 月 日

附件一：《AIBE管理服务产品手册与免责声明》
1. GEO服务产品定义
· 服务内容： 针对主流AI生成式引擎（包括DeepSeek, 豆包, Kimi, 千问等）进行品牌资产优化，根据服务内容约定的品牌进行服务。
· 技术手段： 知识图谱构建、高权重语料投喂、品牌词条百科化、官网结构化数据改造、第三方权威媒体信号植入。
· 服务分级（SKU）：
3. 基础版（清洗）： 修正AI中关于品牌的错误信息（如价格错误）。
3. 进阶版（声量）： 提升品牌在品类词搜索中的提及率。
3. 高级版（竞争）： 在竞品对比类问题中，引导AI输出甲方的差异化优势。
2. 服务边界与免责声明
· AI幻觉： 乙方及终端客户需知悉，AI大模型本质是基于概率的生成模型，具有一定的随机性。甲方致力于优化“被推荐的概率”和“语料环境”，但无法承诺100%的输出控制权（例如：无法保证每次回答完全一致）。
· 算法波动： 因AI模型底层算法更新（如版本迭代）导致的排名短期波动属于行业正常现象，不视为甲方服务违约。
· 合规红线： 严禁要求甲方投喂违反《广告法》的绝对化用语（如“第一”、“唯一”、“包治百病”）或虚假信息。

附件二：需求采集与对接标准 
1. GEO项目需求采集表 
乙方在下单时，必须提供以下信息：
· 品牌基础： 品牌标准名、核心Slogan、目标受众画像。
· 现状痛点： 当前AI搜索品牌名时出现的错误信息截图（如有）。
· 关键词矩阵：
3. 品牌词： （例：远见行AI）
3. 品类词： （例：成都AI营销公司）
3. 场景词： （例：企业如何做AI品牌管理）
· 竞品对标： 核心竞争对手名单（1-3家），及希望AI侧重的差异化优势（如：性价比高、服务好、技术强）。
· 官方语料库： 必须提供官网链接、白皮书PDF、过往新闻通稿或官方介绍PPT。
2. 语料准入标准
· 真实性： 所有提供素材必须真实有效，无版权纠纷。
· 格式： 优先提供文本格式（Word/Markdown），图片/视频需附带文字说明。

附件三：执行标准与过程管理 
1. 标准执行流程 (Workflow)
· T+0： 收到预付款及完整需求表
· T+3： 完成语料诊断与AI现状分析
· T+5： 制定内容策略与优化执行计划（需客户确认）
· T+7~20： 内容铺设与多渠道分发（高权重媒体/垂直社区/百科）
· T+30： 信号验证与首月效果报告
2. 内容质量控制 (QA Checklist)
甲方承诺所有投喂内容经过以下三层审核：
· 事实核查： 确保数据、参数与客户提供资料一致。
· 语气一致性： 模拟第三方客观评价或专家视角，避免硬广口吻。
· 反向链接： 确保植入的链接有效且可跳转。
3. 危机预警机制
若监测到AI输出了对品牌极度不利的负面信息（如造谣、恶意抹黑），甲方将启动紧急响应：
· 24小时内： 通报乙方。
· 48小时内： 启动“负面压制”策略，大量投喂正向纠偏语料，稀释负面权重。
附件四：交付成果与汇报 
1. 交付结案报告模板
甲方按月度/季度提供报告，包含以下核心维度：
· 提及率： 在约定关键词下，品牌被AI提及的频率变化趋势图
· 情感分析： AI回答的情感倾向分析（负面/中立/正面推荐）。
· 截图实证： 优化前 vs 优化后 的AI对话截图对比（最直观交付）。
· Citation Growth： 品牌被AI引用的权威来源链接列表
2. 成功案例集
甲方不定期向乙方同步脱敏后的行业案例（问题-对策-结果），用于乙方销售展示。

附件五：协作与SLA服务等级协议
1. 响应时间 (SLA)
· 需求响应： 工作日 2小时内确认收到。
· 方案出具： 标准方案 2个工作日内；定制方案 3-5个工作日。
· 售后咨询： 专属客服群 7x12小时在线支持。
2. 修改权益
· 策略修改： 每个项目提供 2次 免费策略调整机会。
· 内容微调： 执行期间如有产品参数变更，提供 1次 免费大规模语料更新服务。
3. 额外费用说明
· 本协议报价包含标准媒体/渠道分发成本。
· 若客户指定要在特定顶级媒体（如新华网、人民网）或付费社群发布内容，产生的第三方采买费用由客户另行承担，甲方仅收取代操作费。

